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Abstract

In der vorliegenden Diplomarbeit untersuche ich den Einfluss diverser Faktoren auf den
Auktionserlds. Es wird tliberpriift welche Faktoren dafiir verantwortlich sind, dass Auktionen
gleicher Giiter zu unterschiedlichen Auktionserldsen fithren. Zur Beantwortung dieser Frage
werden die Ergebnisse von zahlreichen Feldstudien aus dem Bereich Online Auktionen
herangezogen und anhand dieser analysiert, ob ein Faktor Auswirkung auf den Auktionspreis
hat und wie grof} dieser Einfluss ist. Der Einfluss eines Faktors — der Galerieoption (die
Auktion wird gegen eine Zusatzgebiihr in der optisch attraktiven Galerieansicht des

Auktionshauses gelistet) - wird mit Hilfe einer selbst durchgefiihrten Feldstudie untersucht.

Es stellt sich heraus, dass vor allem die Auktionsldnge und das Vorhandensein einer
Abbildung (auf der Auktionswebsite) groBen Einfluss auf den Auktionserlds haben.
Auktionen mit einer Dauer von 3, 4 und 5 Tagen fithren durchschnittlich zu gleichen
Auktionserlosen, Auktionen mit einer dariiber hinausgehenden Léange (bis zu 10 Tagen)
erldsen hingegen pro zusétzlichem Tag durchschnittlich um 6% mehr. Ein der Auktion
beigefiigtes Bild des Auktionsobjekts bringt durchschnittlich 12 bis 17% mehr Erlos als
bilderlose Auktionen. Die kostenpflichtige Galerieoption hat ebenfalls eine groBe Auswirkung
auf den erzielten Auktionserlds. Galerieauktionen erlosen durchschnittlich um 67,4% (bei

Ebay) bzw. 44,4% (bei Onetwosold) mehr als Nichtgalerieauktionen.
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