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Dedicato a mia madre e 
al suo secondo marito 

Giuseppe Germano 

VORWORT 

"Made in Italy" ist ein Lehrwerk für den kommunikativen Unterricht, 
dessen Hauptziel es ist, die moderne Wirtschaftssprache informativ 
und lebendig zu vermitteln. 

Inhalt des Buches ist die Erfolgsindustrie des Bel Paese, insbesondere 
jene Makrosektoren, die seit 1993 als tragende Säulen der italienischen 
Wirtschaft Defizite in der Zahlungsbilanz wettmachen und Italien den 
Zugang zur Währungsunion ermöglicht haben. Lebensmittel, Mode, 
Einrichtung und der mit diesen Bereichen verbundene Maschinenbau 
werden in den jeweiligen Kapiteln in ihren spezifischen Eigenheiten 
durchleuchtet, spannende Erfolgsgeschichten von Firmen und Pro-
dukten, die den Weltmarkt erobert haben, fokussiert. 

Sprachliches Hauptaugenmerk wird auf den Aufbau des Fachwort-
schatzes gelegt. Die schriftlichen Übungen dienen dazu, das zu erwer-
bende Vokabular bewusst und bekannt zu machen, die mündlichen sol-
len den Unterricht kommunikativ gestalten und die Sprechbereitschaft 
aktivieren. 

Der Umgang mit dem Internet und der Zugang zur aktuellen Informa-
tionssuche und Aktualisierung der Daten über Wirtschaftssektoren, 
Firmen, Produkte, Börsennotierungen, Bilanzen usw. wird durch ge-
zielte Aufgaben angeregt: Lernende sollen sich ohne Scheu im italie-
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nischsprachigen virtuellen Raum bewegen und von den Möglichkeiten 
des world wide web profitieren. 

Besonderer Wert wird auf Authentizität und Aktualität der Sprache ge-
legt: Das beinhaltet die Akzeptanz gegenüber Neologismen und engli-
schen Fachtermini. Als Linguistin beobachte ich das Phänomen, stre-
be jedoch keinen Purismus an: Sprache ist ein sich ständig 
entwickelnder, wachsender "Organismus", der, als Kommunikations-
kode einer Gesellschaft, genauso wie sie, sich verändert und von 
Außeneinflüssen nicht geschont werden kann. 

In dieses Buch fließt meine jahrelange Erfahrung als gerichtlich beei-
dete Dolmetscherin für die italienische Sprache mit den vielen Erfah-
rungen aus den Geschäftsreisen: Ich habe es praxisbezogen geschrie-
ben, um Lernende auf die aktive Benützung der Wirtschaftssprache im 
Beruf zu vorzubereiten. 

Made in Italy eignet sich als Lehrwerk fur Lehrveranstaltungen an Uni-
versitäten, Fachhochschulen, Dolmetschinstituten, höheren Schulen, in 
der Erwachsenenbildung, in denen der Anspruch gestellt wird, die 
Fachsprache als Medium der Kommunikation im Berufsleben zu ver-
mitteln. 

Erwähnt sei an dieser Stelle der Journalist Gian Antonio Stella, der 
mich durch seine kuriosen Bestseller über die Reichen Italiens als al-
lererster auf die Idee brachte, mich mit der italienischen Erfolgsindu-
strie zu befassen. 

Die Publikationen von Professor Marco Fortis, der anerkannteste For-
scher in Sachen Made in Italy gelten als Grundlage zum Stand der For-
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schung für dieses Buch: An ihn geht meine Anerkennung. 

Frau Mag. Dagmar Beutelmeyer, die einen Teil der Fotoaufnahmen für 

diese Publikation gemacht hat, Frau Susanne Berner aber vor allem 

Frau Monika Lackner, die mich zum dritten Mal durch eine Olden-

bourg Publikation begleitet, möchte ich fur ihre Anregungen und fur 

Ihre freundschaftliche Unterstützung herzlich danken. 

An Klaus Pitter, den Illustrator dieses Buches, geht mein Lob für die 

Bereitschaft, sich intensiv mit den Inhalten zu befassen und auf meine 

Vorstellungen und Wünsche zeichnerisch einfühlsam einzugehen. 

All jenen, die für meine ewige Zeitnot und mein Eremitenleben Ver-

ständnis gezeigt haben und dennoch meine Freunde geblieben sind, bin 

ich sehr verbunden! 

Das Recherchieren und das Schreiben dieses Buches haben mich in-

tensiv über viele Monate hinweg beschäftigt und mir viel Spaß berei-

tet: Ich wünsche mir, daß es Ihnen, liebe Kolleginnen, Spaß machen 

wird, mit diesem Buch zu arbeiten! 

http://www.macedonia.at 

e-mail 1 : manuela@macedonia.at 

Manuela Macedonia 

Johannes Kepler Universität Linz 

Fachhochschule Steyr 
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IL MADE 
IN ITALY 

GENERALITAΛ E CARATTERISTICHE 



UNITA Ί 

DIALOGO 

CHE COSA SI INTENDE PER "MADE IN ITALY"? 

<¿> Parlando di made in Italy si in-
tende il cosiddetto sistema mo-
da, vero? Vestiti, scarpe, acces-
sori con un certo design e 
qualità? 

Q dire la verità, il made in Italy è 
un fenomeno molto più com-
plesso, non limitato al sistema 
moda. 

<v> Capisco, allora quali settori 
comprende oltre alla moda? 

0Ol t re alla moda comprende una 
serie di prodotti del cosiddetto sistema arredo-casa, tempo li-
bero, dell'alimentazione mediterranea e di tutta l'industria 
meccanica collegata a questi prodotti. 

(?) Può essere più precisa? 
011 sistema arredo casa è l'insieme dei prodotti inerenti l'estetica 

della casa, la sua funzionalità come ad esempio l'arredamento, 
gli elettrodomestici, i casalinghi, la rubinetteria, le lampade, ec-
cetera. 

<v> Per non parlare poi dei pavimenti in ceramica o in marmo. 
Ev iene poi l'alimentazione mediterranea, conosciuta ed 

apprezzata in tutto il mondo? 

<¿> Certo, anche a nord delle Alpi si mangia moltissima pasta. Nei 
supermercati si vedono ormai molti prodotti italiani come 
insaccati, prosciutto, dolciumi, vini, formaggi. 

^Soprattutto non bisogna dimenticare la meccanica collegata alle 
produzioni di cui abbiamo parlato. 

<x>E' il caso quindi dell'indotto, in particolare delle macchine che 
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<¿>E'il caso quindi dell'indotto, in particolare delle macchine che 
trasformano la materia prima e ne fanno il prodotto made in 
Italy? 

^Esatto, non solo macchine che producono ma che porzionano ed 
imballano. Ad esempio la meccanica tessile ma anche le macchi-
ne per la lavorazione dei mobili, della pelle, della ceramica. 

<?> Quindi l'Italia vanta non solo la leadership nel prodotto finito 
ma anche nelle macchine che servono a farlo! 

^Proprio nella meccanica dell'indotto l'Italia ha una grande 
tradizione! 

OSSERVAZIONI 

Parlando di: Wenn man von / über... spricht 
parlare di qualcosa von / über etwas sprechen 

si intende: man meint 
intendere, inteso meinen, gemeint 

sistema moda: Modesektor 
il sistema (m), i sistemi (pi) 

non limitato a: nicht beschränkt auf 

comprende oltre alla moda: enthält, umfaßt Uber die Mode hinaus 
sistema arredo-casa: der Einrichtungssektor 
arredo < arredare einrichten 

tempo libero: Freizeit 

alimentazione mediterranea: Ernährung wie in den Mittelmeerländern 
besteht hauptsächlich aus Kohlenhydraten, Obst, Gemüse, Fisch 

meccanica: Maschinenbau 

collegata a: verbunden mit 

Può essere più precisa?: Können Sie genauer sein? Können Sie das präzisieren? 

inerenti: bezüglich, betreffend 

a nord delle Alpi: nördlich der Alpen 

insaccati: Wurstwaren 

dolciumi: SUßwaren 
dolciume (m), vgl. dolci Süßigkeiten 
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UN ITA Ί 

di cui: wovon 

indotto: Zulieferindustrie 

trasformano la materia prima: verarbeiten den Rohstoff 

porzionano, imballano: portionieren, verpacken 

vanta la leadership: ist stolz auf die Führungsposition 

prodotto finito: Endprodukt, Fertigprodukt 

servono a farlo: dienen dazu, es zu machen 

(Cartoon K. Pittar) 

ESERCIZIO SCRITTO ( 1 ) 

Û Rispondete! 
vero falso 

• Il made in Italy è limitato al sistema moda Α • 
• Il made in Italy non comprende l'alimentazione mediterranea • • 
• A nord delle Alpi non si mangiano dolciumi italiani • • 
• L'Italia non vanta solo la leadership nei prodotti tipici ma anche • • 

nelle macchine che servono a farli 

ESERCIZIO SCRITTO ( 2 ) 

ß Completate. Come definite questi macrosettori industriali che formano il made 
in Italy? 
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ESERCIZIO SCRITTO ( 3 ) 

Ρ Fate una lista di alcuni prodotti italiani che conoscete. Da quali macrosettori 
provengono r 

PRODOTTO MACROSETTORE 

ESERCIZIO SCRITTO ( 4 ) 

Ρ Completate! 

Si sa che con il termine "made in Italy" (man meint) 
un fenomeno (nicht beschränkt auf) un settore 
chiave come (der Modesektor) Il made in Ita-
ly (umfaßt über die Mode hinaus) 
(der Einrichtungssektor / Freizeit) 

(die Ernährung wie in den Mittelmeerländern) 
la meccanica (verbunden mit) 

questi prodotti. (Nördlich der Alpen) 
si trovano già molti prodotti come prosciutti, 

(Wurstwaren) , (Süßwaren) 
italiani. L'Italia (ist stolz auf die Führungsposition) 

in alcuni settori non solo nel (Fertigprodukt) 
ma anche nelle macchine che (dazu die-

nen, es zu machen) 
Infatti (die Zulieferindustrie) 
soprattutto nella (Maschinenbau) 
ha una grande tradizione in Italia. 
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UNITA Ί 

ESERCIZIO ORALE 

^Dialogale rispondendo alle domande sottostanti! 

• Per quali tipi di prodotto è conosciuta l'Italia? 
•Quale macrosettore è da considerare più importante: la moda o la meccanica? 
• Si può parlare di made in Germany / Austria / Switzerland con relativi 

macrosettori? 
• Quali sono i prodotti nei quali questi Paesi vantano la leadership? 
• Sapete se si verifica lo stesso fenomeno come per l'Italia a riguardo 

dell'indotto? 

ESERCIZIO ORALE 

quali Paesi Vi fanno pensare le foto sottostanti? Dite perché e dite che cosa 
associate con Γ immagine! 

?&Lei è un'esperta della Camera di 
Commercio Italiana: parli del made in 
Italy in generale con un collega tedesco. 

Î ^ L e i è tedesca. Sa che l'Italia è molto 
forte nel campo della moda ma negli altri 
settori gli italiani non vantano leader-
ship. 

^ L e i è un esperto della Camera di Com-
mercio Tedesca: parli del made in Ger-
many in generale con una collega italia-
na. 

OLei esporta macchinari tessili italiani 
in tutto il mondo. La Sua azienda è 
all'avanguardia, da sempre detiene la 
leadership mondiale. Ne parli con una 
conoscente tedesca. 

ESERCIZIO ORALE 

i dialoghi seguenti! 
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DIALOGO 

IL MADE IN ITALY E LA BILANCIA COMMERCIALE 

<¿> Qual è Γ importanza del ma-
de in Italy a livello di eco-
nomia nazionale? 

a v a detto che i settori del 
made in Italy costituiscono 
l'asse portante del sistema 
produttivo italiano. 

<¿>E' in grado di documenta-
re quest'affermazione con 
dati statistici? (Cartoon K. PUter) 

nel '97 il made in Italy ha realizzato un saldo commerciale 
attivo con l'estero di 152.000 miliardi di lire. 

<?> Capisco, ma la bilancia commerciale nazionale, è stata chiu-
sa con un attivo o con un passivo? 

un finale positivo di 51.000 miliardi di lire! 
φ Quindi le esportazioni del made in Italy sono in grado di col-

mare il deficit della bilancia commerciale italiana proveniente 
da altri settori. 

^Proprio così! 
<v> Facendo un confronto con un Paese come la Germania riu-

nificata, come si posiziona il saldo commerciale del made in Ita-
ly? 

0 1 dati che abbiamo a disposizione fanno riferimento al '96: in 
quell'anno la Germania riunificata, con 82 milioni di abitanti 
contro i 58 milioni dell'Italia, ha avuto un attivo netto commer-
ciale con l'estero di circa 101.000 miliardi di lire. 

<¿>Quindi non c'è male per l'Italia! 
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UNITA" I 

OSSERVAZIONI 

a livello di: in Bezug auf, auf der Ebene von 

Va detto che: Es muß gesagt werden, daß 

asse portante: tragende Achse 

E' in grado di: Ist in der Lage zu 

affermazione: Behauptung 

la bilancia commerciale è stata chiusa: die Zahlungsbilanz ist abgeschlossen 
worden 

finale positivo: positives Endergebnis 

colmare il deficit: das Defizit ausgleichen 

Proprio così!: So ist es! 

Facendo un confronto: Wenn man einen Vergleich durchführt 

la Germania riunificata: das wiedervereinte Deutschland 

fanno riferimento al '96: beziehen sich auf (das Jahr) '96 

non c'è male: nicht schlecht 

ESERCIZIO SCRITTO ( 5 ) 

ν Rispondete! . . r vero falsi 
• I settori del made in Italy costituiscono l'asse portante del sistema • • 

produttivo italiano 
• Nel '97 la bilancia commerciale italiana è stata chiusa con un O O 

passivo 
• Le esportazioni del made in Italy sono in grado di colmare il • • 

deficit della bilancia commerciale italiana 

ESERCIZIO SCRITTO ( 6 ) 

Qual è stato il saldo commerciale attivo con l'estero della Germania e dell'Italia 
per quanti abitanti? 

Germania '96 Italia '97 

Saldo 

con attenzione il dialogo e rispondete alle domande: 

Abitanti 
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LAVORARE CON L'INTERNET 

Β Navigate all'ufficio di statistica del Vostro Paese e cercate il saldo commerciale 
attivo con l'estero del 1999 e del 2000 e il numero degli abitanti. 

Paese 
saldo attivo 
numero abitanti 

LA DEFINIZIONE TECNICA 

Bilancia commerciate: Differenza netta in valore fra le importazioni e le esporta-
zioni dì un Paese. ... Viene calcolata ... stilla base delle bollette doganali e viene 
esaminata sia nel suo complesso sia per grandi settori merceologici at fine di avere 
un quadro dell'evoluzione del commercio. 

r ì;mi^:f>}ZKmark) mi lavimi mtmumtcj 

ESERCIZIO SCRITTO ( 7 ) 

ÛTraducete in tedesco la definizione di "bilancia commerciale"! 

ESERCIZIO SCRITTO ( 8 ) 

Ρ Completate! 

I settori del made in Italy costituiscono (die tragende Achse) 
del sistema produttivo italiano, perché (sie 

sind in der Lage) di far chiudere (die 
Zahlungsbilanz) con un attivo e di (das De-
fizit ausgleichen) proveniente da altri 
settori. (So ist es!) Anche (wenn man einen 
Vergleich macht) con la (wiederver-
eintes Deutschland) l'Italia presenta 
dati molto interessanti. Quindi (nicht schlecht) 

per l'Italia! 


